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presidente Api
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aro direttore,
nell'Ttalia della crisi,

sfiducia, innovazione, im-

rebbero ineluttabilmente incoim-

patibili. Ma ]a scommessa del nuo-,
e Aladdyn

vo sito di e-commerce
(mwr‘aladdyn.com), che le acco-
muna tutte e Te, vuole provare a

osare, Cosi come vuole provare -

osare soprattutto il conswmatore

clie, a maggior ragione in templ -

Aifficili, sogna di comprare un be-
ne a prezzi accessibili, magari con-
dividendo-questo desideriocon al-
Iti. B cosi facendo, entra in gioco

della burocrazia e d(’?lla v

prenditoria € Meridione sembre-

questo nuovo portale di commer-
cio elettronico che inverte il princi-
pio pit diffuso: non soNO i vendito-
1i ad esporre le proprie merci e a
creare domanda, ma & J'utente a
laticiare nel web il su0 desiderio
per verificare se qualcuno saré
pronto ad esaudirlo. Mentre -
T'utente posta 1a propria richiesta
(il sito & ordinato per categorie di
prodotto, prezzo € localitd), in’
background un potente software -
codifica velocemente il desiderio,
ad esempio, «cerco un nuovo
smartphone di questa marca 8’
questo prezzo» & invia un alert a

tutli gli utent iscritd alla medesi- -
‘ma categoria di domanda. Con-

temporaneamente yengono avver-
i anche tut i yenditori del setto-
re corrispondente (in‘questo €aso
telefonia e informatica), jscritti al. -
portale. Ottenendo, con cio, due
vaitaggi: i primo ¢ che altri «desi-
derosi» dello stesso smartphone

POSSON0 associarsi e, quindi, Con-
tribuire a formare un gruppe d'ac-

quisto; aumentando la domanda €
favorendo il raggiungimento di
un prezzo pit passo per il bene Ti-
chiesto. Tl secondo & che il nego-

- ziante iscritto, intercettando una

domanda di gruppl d’acquisto,

. puod vendere pil smartphone del-

o stesso modello nello stesso mo-
mento. Oltre alle caratteristiche
“del prodotta,l'utente deve anche
. specificare il tempo entro il quale

. pssa positiva 0 IMENo, e anche il

iniziali. E non resta che recarsi nel’
‘negozio aritirare J'agognato smar-
tphohe. In caso contrario il deside-
rio-decade e dovrd essere riformu-
Jato. Aladdyn, cosi, provad restitu-
ire un po di equilibrio al mercato:
il portale dei desideri coniuga 1a
caratteristica della vicinanza fisica
(dei prodotti al consumatore (il
motore di ricerca geleziona preva-
lentemente i beni disponibili su
un determinato territorio, preves
dendone il ritiro di persona) con

- virtuosi meccanismi di concorren-

Con Aladdyn noné.
il venditore a espotie
' la merce ma l'utente

" a [anciare il desiderio

desidera ottenere una risposta, sia . .

gradodi flessibilita dell offerta. Se -
i & fortunati, allo scadere la ran-
‘sazione s concludé alle condizioni-

za in grado di garantirne il prezzo
piti basso. L'idea progettuale & di
TFrancesco Fulco, laureato in Eco-
nomia e appassionato di web. A
dare forma e sostanza al progetto
¢t sono Angelo Tracanna, attivo
nel settore della creazione € della
distribuzione di prodott rpultime-
diali € non solo, e il sottoscritto,
imprenditore della green eco-
nomy € presidente dei giovani di”
Confapi Campania. Tutt e fre io-

* vani, tutti e tre meridionali. Alad-
" dyn & completamente.a capitale

privato; a regime Saranno creati
venli posti di lavoro, € un impor-
tante indotto. II nuovo sito di
e-commerce & basato su uil picco-
1o canone & nonsu percentuali per
1 venditori: dal 15 novembre € usci-
{0 dalla fase beta-ed & pienamente
operativo. Il Taggiungimento de-
-gli obiettivi prefissati € stato’stabi-
fito in 18 mest. A breve sard pron-
ta V'applicazione che consentira
agli utend di postare i prodotti di-
rettamente dai negozi per rovare
venditori disposti @
vendere il bene ad
~un prezzo minore.
Inolre, entro dicem-
Lre sara completata
anche l'applicazione
per smartphone, pen-
safa sopratutto per
creare un contatto
ra gli esercent dei ri-
spettivi territari e la loro clientela,
oltre che per accedere ai servizi
gia presentl sul portale. Ogni eser-
cente poira realizzare un proprio
programma i fidelity in modo

SRSTETLARREE

semplice e veloce, senza nessun in-

. yestimiento iniziale. Nel primo me-
ge di vita (15 ottobre-15 novem-
bre) la piattaforma ha gid raccollo
circa un migliaio di «domande di
acquisto» da altrettant consumi-
tori di tutta Italia,-che hanno se-
gnalato i prodotti pit desiderati
sul mercato e il prezzovmassimo
che sono disposti a pagare. 1 risul--
tafi, elaborali dal Centro studi di
Aladdyn.comsulla base di 10 diffe-
Tenti categorie, hanno Hno ad ora
jyremiato come prodott pil getto-
nati quelli del comparto informati-
ca-eletironica che hanno interessa-
to il 20% delle richieste. Segue
l'abbigliamento, con il 15%, e V'au-
tomotive con il 6%. Ma 'obiettivo
di Aladdyn @ assai pid ambizioso:
" far diventare ogni desiderio un'oc-
casione, una possibilitd da coglie-
re tanto per il consumatore, quan-
to per il venditore.
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